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1. Datos Generales 

Denominación en español:  Salsa de soja / soya 

Denominación en inglés: Soya sauce 

Partida Arancelaria:  2103.10 

 

La salsa de soja es un condimento originado en Asia, donde es ampliamente utilizada en la 

cocina típica. Hoy en día, la salsa es utilizada en todo el mundo, tanto en la gastronomía 

como en la cocina doméstica. Existen numerosos tipos de salsa de soja, que se distinguen en 

su color, sabor y composición. Las salsas económicas son producidas industrialmente, 

mediante hidrólisis químico, lo cual reduce el proceso de elaboración a pocos días. En 

cambio, las salsas de alta categoría aún se fabrican de la forma tradicional, que implica la 

fermentación de la masa original (compuesta de harina de soja mezclada con molienda de 

arroz, trigo o maíz) durante varios meses o incluso años. La salsa de soja es considerada 

como producto saludable, rico en proteínas, y un sustituto de la sal apta para personas con 

alta presión arterial.   

 

En Paraguay, existen varias industrias que abastecen el mercado local, entre las cuales 

resaltan aquellas manejadas por colonos japoneses. Además, Paraguay importa cantidades 

menores de salsas especiales desde Brasil y Corea. Actualmente, no se exporta el producto. 

Con la amplia disposición de materias primas, y la presencia del conocimiento técnico, 

existe un potencial exportador a ser desarrollado, agregando un mayor valor agregado a 

nuestros productos de agricultura mecanizada. Como los mercados internacionales son 

altamente competitivos, será necesario proveer productos de alta calidad.   

 

Particularmente, Paraguay puede beneficiarse 

del régimen SGP+ de la Unión Europea, que le 

permite un acceso libre de arancel como 

único socio del Mercosur, mientras que la UE 

aplica aranceles para salsas de soja 

procedente de los principales exportadores de 

extrazona (China, Japón y Estados Unidos). 

 

Los Perfiles de Productos para la Exportación son un 

material informativo disponible exclusivamente en 

formato digital, de distribución gratuita, publicado por 

el Departamento de Inteligencia Comercial de la Red 

de Inversiones y Exportaciones (REDIEX). 
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2. Ventajas arancelarios para Paraguay en la Unión Europea 

Exportaciones paraguayas: salsa de Soja 

Tipo arancel Países proveedores (ejemplares) Tasa 

Arancel general Japón, Corea del Sur, EE.UU. 7,7% 

Arancel SGP China Popular, Tailandia, Brasil 4,2% 

Arancel SGP+ Paraguay, Chile, Bolivia 0,0% 

3. Principales Mercados de Interés 

País

…del mundo …del Mercosur

Variación 

anual     

(2003-

2008)

Arancel a 

Paraguay     

(ad valorem)

Habitantes 

(millones)

PIB per 

cápita (USD)

Distancia de 

Asunción 

(km) Puerto principal

Alemania 13.451 14 -10,30% 0,0% 82 39.442 13.570  Hamburgo 

Argentina 385 188 15,90% 0,0% 40 7.508 1.408  Buenos Aires 

Australia 19.435 4 7,10% 0,0% 22 41.981 14.157  Sydney 

Bélgica 8.850                   -   19,30% 0,0% 11 42.964 13.095  Antwerpen 

Canadá 21.008                   -   9,20% 9,5% 34 39.217 14.105  Toronto 

Chile 1.330 21 20,50% 0,0% 17 8.852 1.552  Santiago (terr.) 

China Popular 12.112                   -   -12,00% 28,0% 1.335 3.565 21.574  Shanghai 

EE.UU. 59.185 18 1,90% 0,0% 308 46.442 11.886  Miami 

Francia 18.300                   -   17,40% 0,0% 65 42.091 12.455  Marsella 

Holanda 14.269 19 8,80% 0,0% 17 47.041 13.108  Rotterdam 

Hong Kong 25.115                   -   4,90% 0,0% 7 29.558 20.894  Hong Kong 

Italia 5.612                   -   15,50% 0,0% 60 34.954 12.986  Nápoles 

México 6.341                   -   8,90% 0,0% 108 8.040 13.407  Veracruz 

Perú 561                   -   14,40% 0,0% 29 4.376 2.494  Lima (terr.) 

Reino Unido 19.662 1 8,10% 0,0% 62 35.727 12.923  Liverpool 

Rusia 14.440                   -   41,10% 11,3% 142 8.873 15.005  S. Petersburgo 

Suecia 6.736 27 14,70% 0,0% 9 43.146 14.444  Estocolmo 

Tailandia 8.885                   -   21,40% 30,0% 63 3.972 19.987  Bangkok 

Uruguay 206 54 23,10% 0,0% 3 9.448 1.595  Montevideo 

Venezuela 582 16 25,20% 5,8% 29 12.354 10.342  Maracaibo 

Datos de importac iones Poblac ión y geografíaImportac iones (miles USD 2009)
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4. Fuentes, contactos e informaciones: 

 

 REDIEX, Mesa de Nuevos Productos de Exportación, Tel. 021-6163292  

 Taiwan Trade, Plan de planta y producción modelo de salsa de soja (disponible en 

REDIEX) 

 

Para más información sobre producción, comercialización, y utilización, favor 

consúltenos. 


