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A68% de consumidores 50
preocupados por el azucar en CSD
regulares

A 52% de consumidores creen que ¥
las CSD diet no son saludables 0
debido a los endulzantes
artificiales.
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Total US Frosted Flakes (000 Tons)
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ALas ventas han disminuido 4%
anualmente en los ultimos 3 afios

A as ventas de yogurt han crecido debido a la tendencia de
alimentacion saludable

Avogurt ha crecido 7.5% anual en los ultimos 5 afios

AHay unatendencia haciafi ad d t u r qule tepresénia 10%

de los nuevos lanzamientos desde 2005.

A50% de los consumidores de yogurt buscan e | c Iba@aem i
caloriaso .

Source: Euromonitor
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Consumidores: natural y bajas calorias
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Nuevoslanzamientos

NuevosLanzamientos

| £ I A YBajasR&orias

Nuevoslanzamientos

Mintel GNPDPatamonitorProduct Launch Analytics
PureCircle Family Study, 2009


http://nyc.gov/html/doh/html/cdp/cdp_pan_pop.shtml
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Propaganda de alimentos: novo regulamento garante liberdade de
escolha e incentiva alimentac&o saudavel

June 29, 2010

As propagandas de bebidas com baixo teor nutricional e de alimentos com elevadas quantidades de aglcar, de gordureeseteradeéasodio vao

mudar nos préoximos 180 dias. Esse é o prazo que as empresas tém para se ‘adequér a1 publicada nesta tergaira (29). A resolugédo

estabelece novas regras para a publicidade e a promogao comercial desses alimentos. O objetivo € proteger os cormdétivassedeossam,

por exemplo, omitir informag@es ou induzir ao consumo excessivo.

AO consumidor ® livre para decidir o que comer. No wastinformagdes a

daquele alimento, conhece 0s riscos para a sua s a%Ydteranentce«co ® i

fiscalizagao de propaganda da Anvisa, Maria José Delgado.

Com a nova resolucéo da Agéncia, ficam proibidos os simbolos, figuras ou desenhos que possam causar interpretagéindalsfaséoauanto a

origem, qualidade e composicao dos alimentos. Também nao sera permitido atribuir caracteristicas superiores as qpesipyaenmccomo

sugerir que o alimento é nutricionalmente completo ou que seu consumo é garantia de uma boa saude.

Uma das grandes preocupages da resolucéo esté focada no publico infantil, reconhecidamente mais vulneravel. Por isso arcva
resolugdo da especial importancia a divulgacéo

acerca dos perigos vinculados ao consumo excessivo de determinados produtos.

Estudos internacionais demonstram que a vontade das criancas pesa na escolha de até 80% das compras feitas pelafand|i20 Edn an

Organizagao Mundial da Satde (OMS), recomendou que os paises adotassem medidas para reduzir o impacto do marketiegdesstsahs

criancas. O Brasil foi o primeiro pais do mundo a apresentar medidas concretas. A nova resolucédo também atende a uatdorelcovheisd

Salde, o PAC da Saude.

Alertas
Ao se divulgar ou promover alguns alimentos serd necessario veicularsobre 0s perigos do consumo excessivo. Paraosiiioscom muito e #
a- “%car, por exemplo, o alerta ® A0 (marca comerci al )odeabesid®eednui t o ’ ! mi

c8rie dent8riao.

No caso dos alimentos sélidos, esse alerta devera ser veiculado quando houver mais de 15g de agucar em 100g de jaciomosEm re
refrigerantes, refrescos, concentrados e chas prontos, o alerta sera obrigatdrio sempre que a bebida apresentardpaisibar7ebcgda 100 ml.
Na TV, o alerta tera de ser pronunciado pelo personagem principal. J& no radio, a funcéo cabera ao locutor. Quadéosedraiampresso, o
alerta devera causar o mesmo impacto visual que as demais informacgdes. E na internet, ele devera ser exibido de fortea pisfegngnto
com a peca publicitaria.

Os alertas deverao ser veiculados, ainda, durante a distribuicao de amostras gratis, de cupons de descontos e ddinittedaidepatrocinio,
bem como na divulgacdo de campanhas sociais que mencionem os nomes ou marcas de alimentos com essas caracteristicas.

Os fabricantes de alimentos, anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicagéo que ndo cumprirem astafig&uEiee as
penalidades da lei federal 6437/77: sangdes que vao de notificagdo a interdicdo e multas entre R$ 2 mil e R$ 1,5 milhdo.

Alimentag&o saudavel é direito

Na atualidade, cada vez mais, a alimentacao inadequada esté relacionada a doencas cronicas como obesidade, hipedscaébierdsenares.
Pesquisa do Ministério da Saude divulgada recentemente revelou que o excesso de peso (sobrepeso e obesidade) jé& dbittgdanpupulacao
brasileira. Os numeros refletem a queda no consumo de alimentos saudaveis e da substituicao deles por produtos ossstriedieicbes
prontas.

O direito a alimentacao saudavel esta previsto em diversos tratados internacionais e desde fevereiro de 2010, ponmigjagd® pie PEC 64, esta
estabelecido na Constituicdo como um direito social. A divulgacéo de informacgdes, de forma clara e equilibrada, sasresaiitipal
preocupacdo da RDC 24/2010, é uma das estratégias para que esse direito seja garantido.

PureClrcle Family Study, 2009 & 2010
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Mexico: 83% de las madres estan preocupadase PureCircle
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El awareness de stevia aumenta en los PureCircle

principales mercados

Awarenesspoblaciongeneral (%)

(Abril 2010) (Julio 2010) (Setiembre 2010) (Junio 2010)
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Los consumidores que conocen stevia tienen PureCircle

una buena impresion

Impresiondel Ingredienteentre losconsumidoresjue conocenstevia (%)
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Comparado con otras opciones para reducir PureCircle

calorias, stevia performa mejor

Impresiondel Ingredienteentre losconsumidorejue conocenstevia(%o)
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Para reducir calorias, stevia es considerada la PureCircle

opcion mas segura, especialmente en ninos

Mexico
(Junio2010)

Top Two Box Ratingp ar a it Gabarn e nQomsamidores Top Two Box Rating para Sequridad entre Consumidores
Que conocen el ingrediente Que conocen el ingrediente
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Los consumidores en Mexico perciben a los PureCircle

Ingredientes naturales como los mas seguros

Mexico
(Junio2010)

Top Two Box Rating para Sequridad entre Consumidores
Que conocen el ingrediente
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Simplemente natural no es suficiente ya gue los PureCircle

consumidores estan preocupados por el azucar

Preocupacionegor el azucaren ladieta de losnifios(%o)
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Como resultado, la gran mayoria cree gue stevia PureCircle

es una buena alternativa para el azucar

Acuerdocon SteviacomodUnaBuenaAlternativa parael Azucarg
(entre losconsumidoreggjue conocenstevia)
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La comunicacion basada en naturalidad y sabor PureCircle

presentan el mejor appeal en Mexico

Top Two Box Appeal (%)
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La Dinamica del mercado
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Globalmente, Stevia gana momento PureCircle

A 2010 esta en camino de tener aproximadamente un 40% mas de
lanzamientos con stevia respecto a 2009.

A Esto representaria un incremento del 115% comparado a 3 afnos atras.

fuente: Mintel
Projeccion basada en lanzamientos promedios mensuales
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Las mezclas de azucar y Stevia incrementan la actividad PureCircle

LanzamientosGlobalesde mezclasStevid Azucar % TotalLanzamientosle Steviaen 2010

Mintel
*2010 hasta Septiembre 16
**azucar definido como fazucares y otros carbohidratos (endulzantes) 0
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Lanzamientos usando Stevia como principal PureCircle

7 et ) Taillefine(Francid P @1/  Schweppes Mineral Wate
dis —=lli>. 71 calorias (Australia)
/ 5ﬁ Endulzad@onstevia Y. % 130caloriag100ml
e : 25%menosazucar
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Lanzamientos usando reducido en azucares PureCircle
como principal claim

Lala(Mexico)

25% dereducccionde azucar
Endulzada@onstevia
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