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Total US CSD (Millon Litros)
-0.1%

-2.0%
-3.1%

-2.9%

Source: Euromonitor

Å68% de consumidores

preocupados por el azucar en CSD 

regulares

Å52% de consumidores creen que

las CSD diet no son saludables

debido a los endulzantes

artificiales.

Los cambios en el mercado

Total US Frosted Flakes (000 Tons)

ÅLas ventas han disminuido 4% 

anualmente en los ultimos 3 años
Total US Yogurt (000 Tons)

ÅLas ventas de yogurt han crecido debido a la tendencia de 

alimentacion saludable

ÅYogurt ha crecido 7.5% anual en los ultimos 5 años

ÅHay una tendencia hacia ñall-naturalò, la que representa 10% 

de los nuevos lanzamientos desde 2005.

Å50% de los consumidores de yogurt buscan el claim  ñbajo en 

caloriasò.
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Mintel GNPD, DatamonitorProduct Launch Analytics
PureCircle Family Study, 2009
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Consumidores: natural y bajas calorias

http://nyc.gov/html/doh/html/cdp/cdp_pan_pop.shtml


PureCIrcle Family Study, 2009 & 2010

Gobiernos

Propaganda de alimentos: novo regulamento garante liberdade de 
escolha e incentiva alimentação saudável

June 29, 2010

As propagandas de bebidas com baixo teor nutricional e de alimentos com elevadas quantidades de açúcar, de gordura saturada ou trans e de sódio vão 

mudar nos próximos 180 dias. Esse é o prazo que as empresas têm para se adequar à RDC 24/2010, publicada nesta terça-feira (29). A resolução 

estabelece novas regras para a publicidade e a promoção comercial desses alimentos. O objetivo é proteger os consumidores de práticas que possam, 

por exemplo, omitir informações ou induzir ao consumo excessivo. 

ñO consumidor ® livre para decidir o que comer. No entanto, a verdadeira liberdade de escolha s· acontece quando ele tem acesso às informações 

daquele alimento, conhece os riscos para a sua sa¼de e n«o ® induzido por meio de pr§ticas abusivasò, afirma a gerente de monitoramento e 

fiscalização de propaganda da Anvisa, Maria José Delgado. 

Com a nova resolução da Agência, ficam proibidos os símbolos, figuras ou desenhos que possam causar interpretação falsa, erroou confusão quanto à 

origem, qualidade e composição dos alimentos. Também não será permitido atribuir características superiores às que o produto possui, bem como 

sugerir que o alimento é nutricionalmente completo ou que seu consumo é garantia de uma boa saúde. 

Uma das grandes preocupações da resolução está focada no público infantil, reconhecidamente mais vulnerável. Por isso a nova..\..\Videos & 

Pictures\Videos\Physical Activity and Nutrition   Chronic Disease Prevention   NYC DOHMH.flvresolução dá especial importância à divulgação 

acerca dos perigos vinculados ao consumo excessivo de determinados produtos. 

Estudos internacionais demonstram que a vontade das crianças pesa na escolha de até 80% das compras feitas pela família. Em maiode 2010, a 

Organização Mundial da Saúde (OMS), recomendou que os países adotassem medidas para reduzir o impacto do marketing desses alimentos sobre as 

crianças. O Brasil foi o primeiro país do mundo a apresentar medidas concretas. A nova resolução também atende a uma recomendação do Mais 

Saúde, o PAC da Saúde. 

Alertas

Ao se divulgar ou promover alguns alimentos será necessário veicular alertassobre os perigos do consumo excessivo. Para os alimentoscom muito 

a­¼car, por exemplo, o alerta ® ñO (marca comercial) cont®m muito a­¼car e, se consumido em grande quantidade, aumenta o risco de obesidade e de 

c§rie dent§riaò. 

No caso dos alimentos sólidos, esse alerta deverá ser veiculado quando houver mais de 15g de açúcar em 100g de produto. Em relação aos 

refrigerantes, refrescos, concentrados e chás prontos, o alerta será obrigatório sempre que a bebida apresentar mais de 7,5 gdeaçúcar a cada 100 ml. 

Na TV, o alerta terá de ser pronunciado pelo personagem principal. Já no rádio, a função caberá ao locutor. Quando se tratar de material impresso, o 

alerta deverá causar o mesmo impacto visual que as demais informações. E na internet, ele deverá ser exibido de forma permanentee visível, junto 

com a peça publicitária. 

Os alertas deverão ser veiculados, ainda, durante a distribuição de amostras grátis, de cupons de descontos e de materiais publicitários de patrocínio, 

bem como na divulgação de campanhas sociais que mencionem os nomes ou marcas de alimentos com essas características.

Os fabricantes de alimentos, anunciantes, agências de publicidade e veículos de comunicação que não cumprirem as exigências estarão sujeitos às 

penalidades da lei federal 6437/77: sanções que vão de notificação a interdição e multas entre R$ 2 mil e R$ 1,5 milhão.

Alimentação saudável é direito

Na atualidade, cada vez mais, a alimentação inadequada está relacionada a doenças crônicas como obesidade, hipertensão e doençascardiovasculares. 

Pesquisa do Ministério da Saúde divulgada recentemente revelou que o excesso de peso (sobrepeso e obesidade) já atinge mais de 46% da população 

brasileira. Os números refletem a queda no consumo de alimentos saudáveis e da substituição deles por produtos industrializados e/ou refeições 

prontas.

O direito à alimentação saudável está previsto em diversos tratados internacionais e desde fevereiro de 2010, por meio da promulgação da PEC 64, está 

estabelecido na Constituição como um direito social. A divulgação de informações, de forma clara e equilibrada, sobre os alimentos, principal 

preocupação da RDC 24/2010, é uma das estratégias para que esse direito seja garantido. 

http://www.in.gov.br/imprensa/visualiza/index.jsp?data=29/06/2010&jornal=1&pagina=46&totalArquivos=96
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Concern for Sugar & Artificial Sweeteners in Kidsô Diets (%)

Mexico: 83% de las madres estan preocupadasé



Awareness: poblaciongeneral (%)

(Abril 2010) (Julio 2010) (Junio 2010)(Setiembre 2010)

El awareness de stevia aumenta en los 
principales mercados



Impresiondel Ingredienteentre los consumidoresqueconocenstevia(%)

Los consumidores que conocen stevia tienen
una buena impresion



Comparado con otras opciones para reducir
calorias, stevia performa mejor

Impresiondel Ingredienteentre los consumidoresqueconocenstevia(%)



Top Two Box Rating parañGranSaborò entre Consumidores

Que conocen el ingrediente

Top Two Box Rating para Seguridad entre Consumidores

Que conocen el ingrediente

Mexico
(Junio2010)

Para reducir calorias, stevia es considerada la 
opcion mas segura, especialmente en niños



Mexico
(Junio2010)

Top Two Box Rating para Seguridad entre Consumidores

Que conocen el ingrediente

Los consumidores en Mexico perciben a los 
ingredientes naturales como los mas seguros



Preocupacionespor el azucaren la dieta de los niños(%)

Simplemente natural no es suficiente ya que los 
consumidores estan preocupados por el azucar



Acuerdocon SteviacomoάUnaBuena Alternativaparael Azucarrέ
(entre los consumidoresqueconocenstevia)

Como resultado, la gran mayoria cree que stevia
es una buena alternativa para el azucar



Top Two Box Appeal (%)

La comunicacion basada en naturalidad y sabor
presentan el mejor appeal en Mexico





fuente:  Mintel

Projeccion basada en lanzamientos promedios mensuales

Å 2010 esta en camino de tener aproximadamente un 40% mas de 
lanzamientos con stevia respecto a 2009.

ÅEsto representaria un incremento del 115% comparado a 3 años atras.

Globalmente, Stevia gana momento



LanzamientosGlobalesde mezclasStevia/Azucar %  Total Lanzamientosde Steviaen 2010

Mintel

*2010 hasta Septiembre 16

**azucar definido como ñazucares y otros carbohidratos (endulzantes)ò

Las mezclas de azucar y Stevia incrementan la actividad
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Los productores globales y Stevia
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Bebidas: cero calorias y reducidas
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Taillefine(Francia)
71 calorias
Endulzadocon stevia

ÅSteviapredominanteen el front pack

ÅOtrosclaims: sin colorantes, 
preservanteso aspartame

ÅRotuladode Ingredientes: endulzante
RebaudiosidoA (extractode stevia
rebaudiana)

Lanzamientos usando Stevia como principal 
claim

ÅLa nuevaformulacionde 
Schweppes Flavored Mineral Water 
hace2 claims
Åάнр҈ menosazucarquelas
carbonatadaslideresέ
Åάǎƛƴ endulzantesartificialesέ

ÅEn suwebsite, Schweppes reafirma
questeviaesla fuentede estos
beneficios

Schweppes Mineral Water 
(Australia)

130 calorias/100ml
25% menosazucar



Lala(Mexico)
25% de reducccionde azucar
Endulzadocon stevia

ÅReducidoen azucarpredominanteen 
el front pack

ÅRotulado: stevia

ÅTarget: niños

Lanzamientos usando reducido en azucares
como principal claim



Paraguay


